Comunicaciones Integradas
Herramientas de marketing y comunicación para la autogestión de pequeñas empresas, organizaciones y emprendimientos.
Objetivo: 
La finalidad de este curso es brindar herramientas de marketing y comunicación básicas para todo aquel que desee llevar adelante la difusión de una pequeña empresa, organización o emprendimiento. No se necesitan conocimientos previos. 
Programa de Contenidos:   
Primer encuentro: 
Definiciones: comunicación, marketing, Comunicaciones integradas. Importancia de conocer al consumidor o usuario. Diagnóstico del problema de comunicación. Posicionamiento
Metodología: Exposición Power Point de conceptos teóricos. 

Taller/Trabajo en grupos: A partir de un documento en PPT, analizar el perfil del tomador de mate y definir un posicionamiento para una nueva marca de yerba mate.
Segundo encuentro: 
Herramientas de comunicación. Branding. Publicidad. Promociones. Marketing Directo. Auspicios. Relaciones Públicas. Marketing Viral. Advertainment. PNT. 
Metodología: Exposición Power Point de de conceptos teóricos. 
Taller/Trabajo en grupos: Definir un mix de herramientas para salir al mercado con la yerba mate.
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